
TradeContract 

Prosty – Skuteczny - Bezpieczny



Tutaj wstaw wysokiej 
jakości obraz (czytelny i 
wyraźny) zajmujący 1/3 

tej strony.
Góra, dół obrazu i prawa 

strona zrównana z 
brzegiem koloru pod 

spodem.

TradeContract 

Uwaga! 
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Rynek aptek i sieci oraz otoczenie prawne znacząco się 
zmieniło w ciągu ostatnich 5 lat. 

Kontrakty wielu firm są nadal takie same! 



Tutaj wstaw wysokiej 
jakości obraz (czytelny i 
wyraźny) zajmujący 1/3 

tej strony.
Góra, dół obrazu i prawa 

strona zrównana z 
brzegiem koloru pod 

spodem.

TradeContract 
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Rozwiązanie: TradeContract

Umowa, którą Sieć zrozumie, zapamięta i wykona, 

a Producent bezpiecznie rozliczy podatkowo!



Tutaj wstaw wysokiej 
jakości obraz (czytelny i 
wyraźny) zajmujący 1/3 

tej strony.
Góra, dół obrazu i prawa 

strona zrównana z 
brzegiem koloru pod 

spodem.

TradeContract 

Prosty!
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Obecne kontrakty są zbyt trudne.

W wielu aptekach i sieciach to nie działa.

Wynik jest loterią.

Jak uprościć, ale realizować te same cele?
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Pharmaceutica sp. z o.o. ½ biuro@pharmaceutica.pl 

ul.Świętojańska 4/6 lok. 3 ½ 00-288 Warszawa 

NIP:5252542134 ½ KRS: 0000439718 

6.1. Warunkiem udzielenia Premii Kwartalnej jest realizacja przez Partnera obowiązku zapewnienia 
ekspozycji zgodnie z postanowieniami niniejszego ustępu. 

6.2. Partner zobowiązuje się do zapewnienia we wszystkich Aptekach ekspozycji na zasadach opisanych 
w Załączniku nr 4 do Umowy. Załącznik nr 4 określa Produkty podlegające obowiązkowi ekspozycji 
oraz sposób prowadzenia ekspozycji.  

6.3. Zapewnienie ekspozycji polega na umieszczeniu – we wszystkich Aptekach – Produktów 
wskazanych w Załączniku nr 4, w ilości tam wskazanej, w eksponowanym i widocznym dla 
pacjentów miejscu, w sposób określony w Załączniku nr 4. 

6.4. Celem potwierdzenia realizacji obowiązku zapewnienia ekspozycji, Partner zobowiązuje się 
przekazywać Producentowi oświadczenie na piśmie o zrealizowaniu obowiązku zapewnienia 
ekspozycji w danym Okresie Rozliczeniowym. Oświadczenie zostanie przekazane nie później niż w 
terminie 7 dni od dnia zakończenia danego Okresu rozliczeniowego. Oświadczenie składane jest na 
wzorze określonym w Załączniku nr 5 do Umowy. 

6.5. Producentowi przysługuje prawo weryfikacji realizacji przez Partnera obowiązku zapewnienia 
ekspozycji, poprzez wykonanie zdjęć ekspozycji oraz materiałów w Aptekach przez pracownika lub 
współpracownika Producenta, ewentualnie za pośrednictwem podmiotu trzeciego. Zdjęcia mogą 
być wykonywane bez uprzedniego zawiadomienia Partnera. W przypadku dokonania weryfikacji za 
pośrednictwem podmiotu trzeciego, Producent zapewni, że podmiot ten będzie zobowiązany do 
zachowania w poufności wszelkich pozyskanych w toku weryfikacji danych w zakresie tożsamym 
do obowiązku zachowania poufności obciążającym Producenta zgodnie z rozdziałem 9 OWU. 

6.6. Obowiązek zapewnienia ekspozycji nie dotyczy produktów leczniczych o kategorii dostępności, o 
której mowa w art. 23a ust. 1 pkt. 2 – 5 PrFarm. W razie zmiany kategorii dostępności Produktu 
wymienionego w Załączniku nr 4 na kategorię, o której mowa w art. 23a ust. 1 pkt. 2 – 5 PrFarm, 
obowiązek zapewnienia ekspozycji przestaje obowiązywać w odniesieniu do tego Produktu z chwilą 
zmiany kategorii dostępności. 

7. Warunki związane z posiadaniem Punktu Sprzedaży Internetowej. 
7.1. W przypadku posiadania przez Partnera Punktu Sprzedaży Internetowej, zastosowanie znajdują 

postanowienia niniejszego ustępu. Poza warunkami określonymi w niniejszym ustępie, Partnera 
obowiązują warunki określone w OWU, w szczególności obowiązek utrzymywania przez Partnera 
stosownej aktywności Punktu Sprzedaży Internetowej opisany w ust. 4 pkt. 13 i nast. OWU. 

7.2. Warunkiem udzielenia Premii Kwartalnej jest realizacja przez Partnera obowiązku zapewnienia 
posiadania i właściwej prezentacji oferty Produktów zgodnie z postanowieniami niniejszego ustępu. 

7.3. Partner zobowiązuje się do posiadania na stanie magazynowym Punktu Sprzedaży Internetowej 
przez cały Okres Rozliczeniowy (w każdym jego momencie) takiej liczby opakowań Produktów, 
wskazanych w Załączniku nr 2 do Umowy, aby każdorazowo, czas realizacji zamówienia tego 
produktu (licząc od dokonania płatności do wysyłki) nie przekroczył siedemdziesięciu dwóch 
godzin. 

7.4. Partner zobowiązuje się do prezentowania Produktów wskazanych w Załączniku nr 2 do Umowy 
jako możliwych do nabycia w Punkcie Sprzedaży Internetowej przez Cały Okres Rozliczeniowy. 

7.5. Partner zobowiązuje się do prezentowania ww. Produktów przy użyciu aktualnych wizualizacji 
asortymentowych (packshotów), które będzie mu na bieżąco dostarczał Producent w formie 
elektronicznej, zgodnie z zasadami komunikacji określonymi w Umowie. Partner zobowiązuje się 
również do prezentowania na stronie (podstronie) każdego z ww. Produktów wszelkich materiałów 
produktowych stworzonych przez Producenta dla danego produktu i dostarczonych Partnerowi, dla 
których technologia stosowana w Punkcie Sprzedaży Internetowej umożliwia ich publikację. 

7.6. Partner zobowiązuje się do prezentowania ww. Produktów przy użyciu aktualnych nazw i opisów, 
które będzie mu na bieżąco dostarczał Producent w formie elektronicznej, zgodnie z zasadami 
komunikacji określonymi w Umowie. 

7.7. Obowiązek zapewnienia posiadania i właściwej prezentacji oferty Produktów nie dotyczy produktów 
leczniczych o kategorii dostępności, o której mowa w art. 23a ust. 1 pkt. 2 – 5 PrFarm. W razie 
zmiany kategorii dostępności Produktu wymienionego w Załączniku nr 2 na kategorię o której 
mowa w art. 23a ust. 1 pkt. 2 – 5 PrFarm, obowiązek zapewnienia posiadania i właściwej 
prezentacji oferty Produktów przestaje obowiązywać w odniesieniu do tego Produktu z chwilą 
zmiany kategorii dostępności. 

7.8. W przypadku Drogerii Internetowej, obowiązek zapewnienia posiadania i właściwej prezentacji 
oferty Produktów nie dotyczy produktów leczniczych – w jakimkolwiek zakresie. 

8. Warunki związane z posiadaniem Punktu Aptecznego. 
8.1. Do Punktów Aptecznych niebędących jednocześnie Punktami Aptecznymi Internetowymi, 

postanowienia ustępów 1 - 4 niniejszego paragrafu stosuje się wprost. Postanowienia ustępów 5 - 
7 niniejszego paragrafu nie znajdują zastosowania. 

8.2. Do Punktów Aptecznych będących jednocześnie Punktami Aptecznymi Internetowymi, 
postanowienia ustępów 1 - 4 oraz 7 niniejszego paragrafu stosuje się wprost. Postanowienia 
ustępów 5 – 6 niniejszego paragrafu nie znajdują zastosowania. 

9. Warunki związane z Click&Collect. 
9.1. W przypadku prowadzenia przez Partnera działalności Click&Collect, zastosowanie znajdują 

postanowienia niniejszego ustępu. Poza warunkami określonymi w niniejszym ustępie, Partnera 
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obowiązują warunki określone w OWU, w szczególno
stosownej aktywności systemu Click&Collect, zgodnie

9.2. Warunkiem udzielenia Premii Kwartalnej jest realiza
posiadania i właściwej prezentacji oferty Produktów zg

9.3. W stosunku do Aptek i Punktów aptecznych obj
zapewnienia dostępności określone w §2 ust. 5 niniejs
ma pierwszeństwo przed §2 ust. 8. pkt. 1 i 2 Umowy)

9.4. W stosunku do Aptek i Punktów aptecznych obj
ekspozycyjne określone w §2 ust. 7 pkt. 4 - 6  niniejs

 
§ 3. 

Premia Kwartalna - wyso
1. Ustalenia podstawowe. 

1.1. Wysokość Premii Kwartalnej netto określa Załącznik nr
należna jest Partnerowi, o ile ten spełni w Okresie
opisane w §2 niniejszej Umowy. 

1.2. Jeżeli niniejsza Umowa wyraźnie nie stanowi inac
warunków opisanych w §2 niniejszej Umowy w danym
przysługuje Premia Kwartalna za ten Okres w jakiejko

2. Modyfikacje. 
2.1. W przypadku spełnienia przez Partnera w Okresie 

ustępach §2 ust. 1, 2, 4-8 niniejszej Umowy i realiz
niniejszej Umowy na poziomie przynajmniej 90% 
Kwartalnego, Partnerowi należna jest za ten Okres
(pięćdziesięciu procent) Premii Kwartalnej. 

2.2. W przypadku spełnienia przez Partnera w Okresie 
ustępach §2 ust. 1, 2, 4-8 niniejszej Umowy i realiz
niniejszej Umowy na poziomie przynajmniej 120%
Kwartalnego, Partnerowi należna jest za ten Okres Ro
pięćdziesięciu procent) Premii Kwartalnej. 

2.3. W przypadku pierwszego stwierdzenia przez Producen
zapewnienia właściwej ekspozycji Produktów stosow
Umowy, należna Partnerowi – stosownie do inny
niniejszego ustępu) – Premia Kwartalna podlega um
przypadku każdego kolejnego stwierdzenia braku zap
Partner traci prawo do Premii Kwartalnej za Okres 
takiego stwierdzenia. Producent może każdorazowo 
skutków opisanych w niniejszym ustępie. 

3. Weryfikacja kumulatywna. 
3.1. W przypadku braku realizacji przez Partnera Celu Kw

(realizacji warunku, o którym mowa w §2 ust. 3 ni
100%), Partner ma prawo do kumulatywnej wer
warunkach określonych w niniejszym ustępie. 

3.2. Wartość Zakupów i Cel Kwartalny z Okresu Rozlic
Kwartalnego podlegają sumowaniu z Wartością Za
Okresów Rozliczeniowych. Jeżeli z uzyskanych war
pozwala na zaspokojenie sumy Celów Kwartalnych 
premii za Okres Rozliczeniowy w którym nie wy
przewidzianego dla pełnego wykonania Celu Kwartaln

3.3. Uzupełnienie premii następuje przy okazji wypłaty nas
3.4. Opisywaną w niniejszym ustępie weryfikację 

obowiązywania Umowy. 
 

§ 4. 
Oświadczenia i pozostałe us

1. Wartość Premii Kwartalnej i Cel Kwartalny określa załączn
2. Lista Produktów, wraz ze wskazaniem Produktów podlegaj

oraz Produktów objętych obowiązkiem zapewnienia posi
Internetowej, a także Cennikiem stanowi – w postaci tabe

3. Lista Aptek i Punktów Aptecznych stanowi załącznik nr 3 do
4. Termin wystawienia noty: 5 dni od dnia zakończenia Okre
5. Termin zapłaty: 30 dni od dnia wystawienia noty. 
6. Rachunek bankowy Partnera właściwy do przelewu Premii:
7. Adresy mailowe do przesyłania not: 

a. Producent przesyła noty z adresu: bok@producent.pl; 
b. na adres Partnera: apteka@apteka.pl 

  

 

  

1 

Pharmaceutica sp. z o
.o. ½ b

iuro@pharmaceutica.pl 

ul.Świętojańsk
a 4/6 lok. 3 ½ 00-288 Warsza

wa 

NIP:5252542134 ½ KRS: 0000439718 

TradeContract 

(Apteki) 

 

zawarty w dniu 10.10.2023r. w Warsza
wie pomiędzy: 

 
Producentem Dobrych Suplementów sp. z o

.o. zw
aną d

alej Producentem, a  

 
Apteką S

tacjonarną 
w Warsza

wie zwaną d
alej Partnerem 

 
łączn

ie zwanymi jako Strony, a każda z osobna jako Strona, o następ
ujące

j tre
ści: 

 

§ 1. 

Przedmiot Umowy. OWU. 

1. Przedmiotem niniejszej Umowy jest o
kreśle

nie warunków handlowych współpracy Stron w obszarze 

wspierania sprzedaży Produktów. Na mocy Umowy, Producent zobowiązu
je się d

o udzielenia Partnerowi 

określo
nych Premii w zamian za spełnienie przez Partnera rzeczonych warunków współpracy. 

2. Niniejsza Umowa zawarta jest n
a podstawie Ogólnych Warunków Umowy „TradeContract (A

pteki)” 

stworzonych przez Pharmaceutica sp. z o
.o. z s

iedzibą
 w Warsza

wie (KRS: 439718), zw
anych dalej 

OWU, dostęp
nych są na stronie internetowej Pharmaceutica.pl/OWU_Apteki.pdf i – niezależn

ie od 

udostęp
nienia na stro

nie internetowej - d
oręcz

onych obu Stronom przed zawarciem Umowy. Niniejsza 

Umowa jest Umową, 
o której mowa w ust. 2

.20 OWU. 

3. Strony potwierdzają, ż
e przed zawarciem Umowy otrzymały OWU i w

nikliwie się 
z nim zapoznały. 

Strony nie wnoszą z
astrze

żeń 
do treś

ci OWU i postanawiają o włąc
zeniu OWU do treś

ci łąc
zące

go Strony 

stosunku prawnego, uznając z
awarte tam ośw

iadczenia, prawa i zo
bowiązania za złoż

one, nabyte i 

zaciąg
nięte przez Strony. OWU stanowi integralną c

zęść
 niniejszej Umowy. 

 

§ 2. 

Premia Kwartalna - warunki. 

1. Strony ustalają, ż
e na mocy niniejszej Umowy Partner może nabyć prawo do Premii Kwartalnej. 

Postanowienia niniejszego paragrafu określa
ją w

arunki, ja
kie Partner musi sp

ełnić, a
by nabyć p

rawo 

do Premii Kwartalnej. 

2. Poza warunkami określo
nymi w niniejszym paragrafie, Partnera obowiązu

ją w
arunki określo

ne w OWU, 

w szc
zególności 

obowiązek raportowania opisany w ust. 4
 OWU. Strony ustalają, ż

e termin złoż
enia 

raportu przypada na 15 dzień
 każdego miesiąca

. Raport przekazywany będzie z adresu Partnera: 

apteka@onet.pl na adres Producenta: bok@producent.pl . W
zór raportu określa

 Załąc
znik nr 6 do 

Umowy. 

3. Realizacja celów zakupowych. 

3.1. Warunkiem uzyskania Premii Kwartalnej jest realizacja przez Partnera Celu Kwartalnego, 

określo
nego w Załąc

zniku nr 1 do niniejszej Umowy. Cel Kwartalny wyrażo
ny jest ja

ko docelowa 

Wartość
 Zakupów w Okresie Rozlicz

eniowym. 

3.2. Wartość
 Zakupów w Okresie Rozlicz

eniowym pomniejsza się 
o wartość

 Produktów zwróconych 

przez Partnera do Dostawców w tym samym Okresie Rozlicz
eniowym.  

3.3. Realizacja Celu Kwartalnego weryfikowana jest na podstawie raportów. 

4. Realizacja celów odsprzedażowych. 

4.1. Warunkiem uzyskania Premii Kwartalnej jest re
alizacja przez Partnera celu odsprzedażowego. 

4.2. Celem odprzedażowym jest osiąg
nięcie

 przez wartość
 Produktów sprzedanych przez Partnera na 

rzecz Odbiorców w Okresie Rozlicz
eniowym (Wartość

 Sprzedaży) poziomu wynosząc
ego co 

najmniej 90% (słownie: dziewięćd
ziesiąt 

procent) Wartośc
i Zakupów w tym samym Okresie 

Rozlicz
eniowym. 

4.3. Wartość
 Sprzedaży w Okresie Rozlicz

eniowym pomniejsza się 
o wartość

 Produktów zwróconych do 

Partnera przez Odbiorców w tym samym Okresie Rozlicz
eniowym. 

4.4. Realizacja celu odsprzedażowego weryfikowana jest na podstawie raportów. 

5. Dostęp
ność.

 

5.1. Warunkiem udzielenia Premii Kwartalnej jest re
alizacja przez Partnera obowiązku zapewnienia 

dostęp
ności 

zgodnie z postanowieniami niniejszego ustęp
u. 

5.2. Przez za
pewnienie dostęp

ności 
w danej Aptece rozumie się 

posiadanie w tejże Aptece (na stanie 

magazynowym) przez cały Okres Rozlicz
eniowy (w każdym jego momencie) min. 2 (dwóch) 

opakowań P
roduktów, wskazanych w Załąc

zniku nr 2 do Umowy. 

5.3. Obowiązek zapewnienia dostęp
ności 

uznaje się 
za zrealizowany, jeż

eli w Okresie Rozlicz
eniowym 

Partner zapewnił dostęp
ność 

w zakresie określo
nym w punkcie powyżej w co najmniej 90% 

(dziewięćd
ziesięci

u procentach) jego Aptek. 

5.4. Realizacja obowiązku zapewnienia dostęp
ności 

weryfikowana jest na podstawie raportów. 

5.5. Partnera nie obciąża
 obowiązek zapewnienia dostęp

ności 
w odniesieniu do Produktów, których 

Partner nie może nabyć od Dostawców z przyczyn leżąc
ych po stronie Producenta (brak 

dostęp
ności 

po stro
nie Producenta).  

6. Ekspozycja. 
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Pharmaceutica sp. z 

ul.Świętojańsk
a

NIP:52

8. Producent ośw
iadcza, że jest:  

a. 
zalicza

ny do kategorii d
użych przedsięb

iorców w rozumieniu art. 4
 pkt. 6 ustawy z d

nia 8 marca 

2013 r. o przeciwdziała
niu nadmiernym opóźnieniom w transakcjach handlowych (t.j.

 Dz. U. z 2
023 

r. poz. 711 ze zm.); 

b. 
jest zarejestrowanym podatnikiem VAT czynnym na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej oraz 

zobowiązu
je się 

w trakcie trw
ania Umowy do niezwło

cznego poinformowania Partnera o każdej 

zmianie tego statusu. 

9. Partner ośw
iadcza, że:  

a. 
jest za

licza
ny do kategorii m

ały przedsięb
iorca, w rozumieniu art. 4

 pkt. 5 albo 6 ustawy z dnia 8 

marca 2013 r. o
 przeciwdziała

niu nadmiernym opóźnieniom w transakcjach handlowych (t.j.
 Dz. U. 

z 2023 r. p
oz. 711 ze zm.); 

b. 
 (dostarcza

 towary lub wykonuje usługi/ nie dostarcza
 towarów lub nie wykonuje usług), które są 

wymienione w załą
czniku nr 15 do ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o

 podatku od towarów i usług 

(t.j. 
Dz.U. z 2

022 r. p
oz. 931 ze zm.); 

c. 
jest zarejestrowanym podatnikiem VAT czynnym na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej oraz 

zobowiązu
je się w trakcie trwania Umowy do niezwło

cznego poinformowania Zleceniodawcy o 

każdej zm
ianie tego statusu. 

10. Osoby wyznaczone do bieżąc
ych kontaktów w zakresie realizacji p

ostanowień n
iniejszej Umowy:  

a. ze stro
ny Producenta: ________________________; 

b. ze stro
ny Partnera: ________________________; 

11. Adresy e-mail do komunikacji: 

a. dla Producenta: ____________________________ ; 

b. dla Partnera: ______________________________ . 

12. Do automatycznego przedłuż
enia Umowy wymaga się, 

poza kwestiami przewidzianymi w OWU, 

zgodnego ustalenia listy
 Produktów objętych obowiązkiem zapewnienia ekspozycji oraz sposobu 

prowadzenia ekspozycji w
skazanych w Załącz

niku nr 4 do Umowy. 

13. Zmiany Umowy nie wymaga zmiana załą
cznika nr 2 do Umowy zawierające

go Cennik i Listę 
Produktów,

wraz ze
 wskazaniem Produktów podlegający

ch obowiązkowi zapewnienia dostęp
ności 

oraz Produktów

objętych obowiązkiem zapewnienia posiadania i ofertowania w Punkcie Sprzedaży Internetowej. 

14. Umowę s
porząd

za się 
w dwóch jednobrzmiących egzemplarzach, po jednym dla każdej ze Stron.  

 
Załącz

niki: 

1. Wartość
 Premii Kwartalnej i C

el Kwartalny. 

2. Lista Produktów wraz z C
ennikiem i wskazaniem Produktów podlegający

ch obowiązkowi 

zapewnienia dostęp
ności 

oraz Produktów objętych obowiązkiem zapewnienia posiadania i 

ofertowania w Punkcie Sprzedaży Internetowej. 

3. Lista Aptek i Punktów Aptecznych. 

4. lista
 Produktów objętych obowiązkiem zapewnienia ekspozycji o

raz sposób prowadzenia eks

5. wzór ośw
iadczenia o spełnieniu warunku ekspozycyjnego; 

6. wzór raportu. 

 
 W imieniu Producenta:     

      
      

      
      

      
      

      
      

      
      

 W imieniu Partner
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Skuteczny!

5

Doskonały mechanizm celów zakupowych. 

Uwielbiany i prosty dla kupców.

Warunki konieczne: ekspozycja i dystrybucja

Zabezpieczenie odsprzedażą. 
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100% sprawdzonych rozwiązań.

Spójny z każdą obecną i nadchodzącą zmianą prawa, 

o co dba Kancelaria 

6

Bezpieczny!
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Warszawa, ul. Widok 8/5
Poznań, al. Wielkopolska 67/3

www.otsp.pl 

Kancelaria OTSP specjalizuje się w 
prawie farmaceutycznym.

7

Usługi prawne i szkolenia dla:

• sieci aptecznych i aptek indywidualnych

• producentów farmaceutycznych

• hurtowni farmaceutycznych

• pośredników w obrocie produktami leczniczymi.
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Kompletny system - Prosty początek 

8

Dajemy kompleksowe rozwiązanie

Wspieramy Sales Force w implementacji zapisów

Zapewniamy konsultacje prawne z Kancelarią OTSP. 
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Cena? Na pewno się opłaca!

9

Kontraktem obejmujesz miliony złotych, jedna nasza 
wskazówka to korzyści przekraczające dziesiątki lub 
setki tysięcy złotych. 
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Z nami osiągniesz cel roczny!

10

Nasz system jest najlepszym na rynku farmaceutycznym 
narzędziem do kontraktowania aptek i sieci aptecznych.

Nie trać czasu na wymyślanie rozwiązań, skup się na 
doskonałym wdrożeniu! 



TradeContract 

Twórcy systemu:

Zaufaj ekspertom! Mamy w sumie ponad 50lat doświadczenia w farmacji, 
a nad TradeContract pracowaliśmy blisko 12 miesięcy! 

Artur Schab

Pharmaceutica 

managing director

Adam Tomaszewski

Kancelaria OTSP 

advocate/partner

Witold Urbański

Pharmaceutica 

consultant/trainer

Tomasz Barałkiewicz

Pharmaceutica 

consultant/trainer
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Prosty – Skuteczny - Bezpieczny

Kontakt Pharmaceutica: Witold Urbański; w.urbanski@pharmaceutica.pl / tel. 603 63 63 45

Kontakt Kancelaria OTSP:Adam Tomaszewski; adam.tomaszewski@otsp.pl / tel. 698 753 173, 


